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ELISE LOHMAN

maisema-arkkitehti,
tarkastelee ty6ssaan ihmista
Mmaisemassa ja maisemaa
ihmisen ymparilla.

RAMBGOLL

KAISA MERILAHTI

ymparistdekonomi (MMM),
kestavan matkailun
asiantuntija. Kaisa koordinoi
Rambollin monialaisia
asiantuntijapalveluja
matkailualan kehittédmisen
tarpeisiin.




RAMBOLL VUODESTA 1945
OMISTAJANA RAMBOLL-SAATIO

MISSIO: Luomme kestavaa yhteiskuntaa,
jossa ihmiset ja luonto kukoistavat.

» A

13 000 Lahes 300 toimipistetta
asiantuntijaa 35 maassa

r

PALVELUT MAAILMANLAAJUISESTI

- Kiinteistot ja o Vests_
rakentaminen * Ymparisto ja terveys
- Infra ja liikkenne - Energia

« Kaupunkisuunnittelu * Johdon konsultointi




a4

() " {

'Il_l\

MITEN MAISEMASTA TEHDAAN BRANDI?

MATKAILUN KEHITTAMISEN ODOTUKSET JA TRENDIT

BRANDIN JA YLPEYDEN RAKENTAMINEN

ESIIN JA NAKYVAKSI TUOMINEN
TARINALLISUUS
PAIKALLINEN YLPEYS

LU R T

HYODYT PAIKALLISTEN ELINYMPARISTOON



KOVIA ODOTUKSIA MATKAILUN TUOMALLE ELINVOIMAISUUDELLE

« Matkailu kasvaa: Erilaiset trendit tukevat Suomessa matkailua.
« Suomessa on paljon potentiaalia ja kohteita - usein luonnonkauniilla paikoilla.

* Mutta miten erottautua? Miten loytaa paikan henki? Miten tehda maisemasta brandi?

Remote town in Finland made a commercial for "nothing"

youtube.com/watch?.. &

Promo

@ Experience nothing.- Visit Padasjoki
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We have nothing. |

Lahde: visitsalla.fi
RAMBGOLL
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lonély planet
Travel news -

1ews Lounge on the Book Heaven

MATKAILUN KEHITTAMISEN MUUTOS :
oun_ge on the Book Heaven
floor in Oodi, Helsinkj's

- Kehittamisen tavoitteena ei ole enaa stunning new |ipr
a

massaturismi ja matkailun kasvu. - ry

VIOLETTA TEETOR

« Tarkeinta on tuottaa yhteista arvoa seka
paikallisille etta matkailijoille:

« Yhteinen pyrkimys tuottaa yhteisia
palveluita - ilman vastakkainasettelua.

« Mm. K6openhaminan matkailustrategia
vastaa trendeihin: “Localhood for
everyone.”

« Esimerkiksi Helsinki Marketing on
onnistunut saamaan kansainvalista
nakyvyytta paikallisia palvelevilla
hankkeilla.

RAMBGLL
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Maata pitkin matkailijat -ryhma kasvaa kiihtyvalla tahdilla L g
Facebooklssa." Ruotsalaisessa Tdgsemester -ryhmaéssa nyt Matkustmjum"aBarce.oman_Siitﬁtuh Kaaise
45233 jasenta. reissu, ja lentien matkustaneita ystaviani
hymyilytti

Useita ratahankkeita ja radat nakyvasti esilla myos e e e
kansainvalisesti.

MATKUSTIN joulukuus:
o :

Paljon erilaisia elamysmatkailun uusia nostoja ja palveluita:
kotamajoitus, tentsile, majakat yli vuoden jonotuksella...

Samaan aikaan jarjestetyt Maata pitkin -varjomessut ovat as's On koomista, ettd tunnemme Thaimaan

) . . " paremmin kuin isinmaan - TAma yllittivi
saaneet paljon nakyvyytta. matkakohde on suomalaisten suosikki v uonna __

2019

Pakko sen on totta olla, kun ulkomaillakin ndin ajatellaa

- Ilmastoahdistus ja -heraaminen avaa mielta uusille

ratkaisuille poliittisesti ja yksilotasolla.

- Paikallisuus on avoimeen maailmaan syntyneille
jopa eksoottista.

Ji vinkel ilka reis

N “‘ . s - maatd \’“ i
RAMBGOLL ‘C‘“"““‘.‘n; '\\\c jarjestetaan
- b < ‘ “



KAUPUNKIEN MUUTTUMINEN SAMAAN
SUUNTAAN

» Kaupunkistrategiat ovat inhimillisia ja hyvinvointipainotteisia. Esim. sana e e R
"olohuone” toistuu usein. Ajan kuva ja samalla esimerkki osaajista ja asukkaista kilpailemisesta.

— -

« Kaupunkitiloista tai kaupungin palveluista muodostuu “olohuone
kaupunkilaisille” ja "vierashuone matkailijoille”. Kaupunki on oman
elaman ja identiteetin jatke, mutta samalla yhteinen.

——= zme «  lhmiset my0s ottavat itse julkisen tilan haltuun ja tuottavat merkityksia R —
' . rakennetussa “kulississa”, esim. ravintolapéiva, siivouspaiva, kylatapahtumat... ' —

Z - Ihmiset muodostavat elavan ja elinvoimaisen kaupungin ja mahdollistavat
R D - sen toiminnat.



SUUNNISTA TEORIAAN: BRANDI
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YMPARISTO KOKEMUS
IDENTITEETTI IMAGO BRANDI/
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ESIIN JA NAKYVAKSI
TUOMINEN

Jokaisella suomalaisella kylalla ja
kaupungilla on oma kansainvalisesti
katsottuna uniikki, puhdas ja
turvallinen ymparistdnsa, seka pysyva
maisemarakenne.

Maisema on jokamiehenoikeuden turvin
hyddynnettavissa - ja omaisuutta, jota
my0s kannattaa hyoddyntaa.

On tarkedaa nostaa pysyvan
ympariston tuoma potentiaali
selkedsti kayttdodn, eika hukata sita
itsestaanselvyytena.

Jokamiehenoikeus on esimerkki
itsestaanselvyydesta, jota emme
arvosta tarpeeksi!

RAMBOLL
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Staattinen ymparisto toimii
selkanojana monenlaisille
toiminnoille.

Ympariston ominaisuuksien
tunnistamisen jalkeen tunnistetaan
niiden merkitys ihmisille.

Ihmisen ja ympariston yhdistaminen
nostaa palvelut, viheraluepalvelut ja
muut toiminnat esiin ja kayttoon.

"Paikallisten erityispiirteiden” tai “pysyvan
ympariston tuoman potentiaalin”
kartoittaminen on identiteetin
rakentamisen ensimmainen vaihe.

RAMBOLL
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"YMPARISTO+TOIMINTA” ON
TARINAN LAVASTE, IMAGO JUONI _ ¢ -

Ominaisuuksien ja niiden potentiaalien
kartoittamisen jalkeen niitd voidaan
luokitella ja kehittaa kokonaisuuksina.

- Palveluista ja kohteista muodostuu
polkuja.

- Kokonaiskuva tukee uusien palveluiden
syntymista ja pysyvyytta.

Alueille alkaa muodostua yksittaisia kohteita
vhdistava tarina - brandin alku.

Liikkeelle lahtenyt ihminen ja ymparistd
muodostavat kokonaisuuden, jossa oma
tarina ja ympariston tarina sekoittuvat.
Kokemus ja maine ruokkivat toisiaan.

YMPARISTO KOKEMUS

BRANDI/
‘ IMAGO ‘
. YLPEYS
TOIMINTA MAINE

RAMBGOLL
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« Paikkaan sidotut palvelut voidaan osoittaa
kaikissa mittakaavoissa ja nakokulmissa
— my0s sisatilatarkasteluna tai hybridina.
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PAIKALLISYLPEYS JA ALUEBRANDI

Kartoituksessa esiin nostettavat erityispiirteet ja vahvuudet ovat
tunnistettavia ja aitoja, eli paikkaan vahvasti perustuvia.

Aito imagopohja ei tunnu tarinasta irralliselta lavasteelta ja elaa
luontevasti ajassa.

Aitoon ymparistoon rakentuva pohja vahvistaa entisestaan seka
paikallisidentiteettia etta lisaa kohteen kiinnostavuutta
matkailijoiden silmissa.

Verkostomainen rakenne ohjaa ja levittaa kayttoa hallitusti, ja tarjoaa
kokonaisempaa elamyksellisyytta.




JOKAISELLA ALUEELLA ON POTENTIAALINSA
USEIN SE KYTEE PIILOSSA




ESIMERKKEJA YMMARRETTAVYYDEN JA
SAAVUTETTAVUUDEN KEHITTAMISESTA '
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PAIKALLISUUDEN JA MATKAILUN YHTEENSOVITTAMINEN:
KONKREETTISET ASKELEET

Ensin konkreettinen potentiaalikartoitus, jotta
tarinan - eli muodostuvan bréndin - tausta rakentuu
johdonmukaisena ja pitavana.

Huomioidaan imagon liittyminen inhimilliseen tasoon:
Elamykset ja tarinat ovat monesti henkilokohtaisiin
muistoihin ja pieniin hetkiin sekoittuneita.

Konkreettisten helmien tavoin paikallisylpeytta on aina, kun sen osaa
kaivaa esiin! Sen péélle on hyva rakentaa.

Sitoudutaan yhteiseen suuntaan yhdessa tekemalla.
Yhteista tekeminen edistaa sitoutumista.

Vasta viimeisena konkreettiset toimet, hankkeet,
esitteet...

RAMBGOLL




HYODYT SEKA MATKAILUN ETTA KAUPUNGIN
KEHITTAMISEEN

« Monipuolistaa palveluita ja vahentaa kausiluontoisuutta:
« Elavoittaa arkiymparistoa monella tasolla.
« Parantaa hyvinvointia
« Parantaa palveluiden laatua ja edistaa tasalaatuisuutta.
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KESTAVAN MATKAILUN MONIALAISTA KEHITTAMISTA

KONSEPTIN JA LIIKE- ALUESUUNNITTELU PAATOKSENTEON
TOIMINNAN KEHITYS « Masterplanit, alueelliset TUEKSI
. Konseptisuunnittelu kehittamissuunnitelmat, matkailustrategiat « Aluetaloudellisten vaikutusten ja
. Markkina-/ sijaintianalyysit « Maisema- ja ymparistdsuunnittelu matkailutulojen laskelmat
. Asiakastutkimukset e Valaistussuunnittelu U Tarvekartoitukset/analyysit
+  Kohde- ja aluebrandays, markkinointi - Opasteet ja digitaalinen opastaminen * Elinkeinopoliittiset selvitykset
«  Kiinteistokehitys ja investorien hankinta * Kaavoitus ja siihen liittyvat selvitykset
palveluina

«  Palvelumuotoilu
] | o . AN

KESTAVAT RATKAISUT kiertotalous, energiaratkaisut, vastuulllsuus ekosysteemlpalvelwden nakokulma, vahahiilisyyden edistdminen

PALVELUMUOTOILU osallistamisen ja tarinallistamisen menvetelmanfl KANSAINVALISYYDEN hyddyntéaminen
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RAMBOLLIN VAHVUUDET

Menetelmana osallistaminen ja palvelumuotoilu
Paikkatiedon ja digialustojen hyddyntaminen,
uudet teknologiaratkaisut

Visuaalisuus ja havainnekuvat

Kansainvalinen toimija, joka voi tarjota
referensseja ja benchmark-kohteita ulkomailta

RAMBGOLL
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Kestava kehitys lapileikkaavana teemana
Tarjolla myds Rambollin muu laaja osaaminen
esim. infra-, liikkenne- ja
rakennussuunnittelussa

Monialaisen osaamisen ansiosta pystymme
tarjoamaan laaja-alaisia kokonaisuuksia ja
pitkdaikaista kumppanuutta




KIITOS!

KOMMENTTEJA? KYSYMYKSIA?

RAMBGOLL
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RAMBOLL FINLAND OY

Yhteystiedot:

Kaisa Merilahti
Projektipaallikko, kestava matkailu
kaisa.merilahti@ramboll.fi

Elise Lohman
Maisema-arkkitehti
elise.lohman@ramboll.fi

https://fi.ramboll.com/palvelut/kaupunkisuunnittelu/kestava-matkailu

Esitys tulee Slideshareen!

RAMBGOLL



https://fi.ramboll.com/palvelut/kaupunkisuunnittelu/kestava-matkailu

